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[La Tienda

Grupo Experimentos Culturales

www.experimentosculturales.com

a Tienda surgié de una intervencién en la Bienal de arte de Cuenca

del 2004, llamada "La Virgen de la Bienal". Este proyecto consistia

en crear una patrona ficticia de dicha Bienal. La imagen de la vir-
gen fue elaborada por Yoko Jicome, y fue instalada por miembros de la
Corporacién y de Experimentos Culturales en las afueras de las salas expo-
sitivas. La virgen fue acompafada con "productos mdgicos" semejantes a
los que se venden en las afueras de algunas iglesias, relaciondndolos, en este
caso, con el campo de las artes. La Musa Bohemia fue, posiblemente, el pro-
ducto mis significativo en esa ocasidn.

En abril del 2005 la Tienda fue instalada en el Cine Ocho y Medio de
Quito. La idea era vender productos imposibles que jamds estarian en los
escaparates de un supermercado pero que se promovian de acuerdo a los
cdnones de la publicidad. Estos productos invitaban a consumos imagina-
rios, como los cereales Che-rios, producidos para estudiantes revoluciona-
rios. La exposiciéon de la Tienda coincidié con la rebelién de los Forajidos
en abril de 2005, razén por la cual los productos més vendidos fueron La
Certera, piedra para protestar, 100% natural, y el Dictocratdfono, micréfo-
no inspirado en el gobierno de Lucio Gutiérrez.

En el 2007, y coincidiendo con el Congreso por los 50 anos Flacso, los
miembros de Experimentos Culturales elaboraron productos relacionados
con las ciencias sociales y con los usos identitarios de algunas nociones como
"Patria” o "Desarrollo". El jabén Piensa en Mi servia para enamorar mien-
tras se pensaba, los fésforos Lumbrera eran hechos para los intelectuales y las
estampitas de San Foucault, Santa Ana (Arendt) o San Derrida, servian para
encomendarse en el duro oficio de investigar o aprobar un examen.

La Tienda funciona en un kiosco rodante de madera, evocando a las an-
tiguas cajoneras o a los vendedores populares expulsados del centro de la
ciudad de Quito. Se trata de un espacio atiborrado de productos, en el cual
se puede adquirir arte por una pequefia suma de dinero, y en donde se
pone a discusién la separacion entre lo culto y lo no culto, lo elevado y lo

popular.
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San Baudrillard

San Foucault
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Purbyie
Jeantes tradiciones enlatadas

porque la cultura ya es de todos

J“M tradiciones enlatadas
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perfume del artista de hoy, sobre un cdlido fondo de almizcle y

mbmmm&mamhm
su

MWW:(MMHWMMM
dante espuma, cierre la llaves de agua y segundo
absoluto silencio, con sus manos tdpese zm;*m
mmmwhmammma
direccién.

82




e

ARTE ERGTICO

o

ARTE EROT

”6

> Ao ‘

t;h.stlot ts'n.w ]
HOAVYYHIdSUI Hogv
NG

I.J
MUSh
BOHEMIA

Originalidad

-

;

JABOM IMSPIRADOR [

L
MUSA

OTICO

-

RECOMEWDADO POR
0. GUALLASAMYHM

AT AT AT AT
e s e e e OO

ARTE ER

para artistas erétices

? AT
JABOM IMSPIRADOR
la Musa Behemia
~ycay~

#

83




84




85




e CORREOS DEL ECUADOR v
Hechos Politicos de mi Patria
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exigumn

Te permite hablar como quieres

La anica goma de mascar particularmente disefada para acre

centar su potestad sobre nuestra lengua y atafir un pletérico

léxico, capaz de estipularle verba y altilocuencia al perorar. Su

patentado disefio de sindnimos / antdnimos, le garantiza en

cada confite un vocablo listo para asirse de su memoria de forma
rapida, divertida y refrescante.
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